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Destination Fyn er vigtig for 
virksomhederne



At være noget for nogen, meget for få 
eller…

MEGET FOR 
MANGE
Q: Hvad er det modsatte af kærlighed?



Dejligt at være ude af København!



Nej tak til turistskat – tak til fynske politikere 
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Langt de fleste bakker op om turismen
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Kilde: VisitDenmark. Survey med 8.731 repræsentativt udvalgte danskere. 



Du milde Fyn!
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Destinationsmarkedsføring, branding, udvikling og 
kongresser/events:

• Velfærdsøkonomiens kollektive 
handlingsproblem

• Få betaler, mange nyder frugterne / 
Omkostningerne er koncentrerede mens 
fordelene er spredte

• Incitament for 'free riding’
• Fragmenteret værdikæde

Derfor har vi brug for 
Destination Fyn



Derfor har vi brug for Destination Fyn II 



Gode råd / Dos and don’ts

Til Destination Fyn og 
alle andre destinationer 
i Danmark



Afdelingen for magisk tænkning i 
Destinationer?
”Det ekstraordinære vs middelmådighed”?



Dos and don’ts i turismeprojekter
Typiske kritikpunkter:

Projekter skal være ‘On Strategy’

Overoptimisme i projektplanlægning vs. realistisk implementering?

Regner vi det hele med og husker transaktionsomkostningerne?

Har vi blik for særinteresser og for konsulenters og projektlederes egeninteresse

Tomme buzzwords i tiden vs forankring i virkeligheden

“Quick wins” vs langsigtet udvikling, infrastruktur, lokal kapacitet

Realisme: Hvad når projektperioden slutter?

Er der lokal involvering / ejerskab (virksomheder, beboere) ?

Svaghed i evaluering og opfølgning (”Hvad synes du om noget der er gratis?”)

Konsulenthonorar vs. lokal kapacitet



Pas på reklamebureaufælden!

Omtale og PR fint. Men dokumenterbar økonomisk effekt bedre

Virksomheder er kritiske overfor ”brand-idealistiske” eller ”reklamekreative” 
aktiviteter med svag kobling til konkrete produkter



Destination Fyn

Keep up 
the good
work!



Tak!

lrn@danskerhverv.dk
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