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FORORD

| denne publikation saetter VisitDenmark spot pa
den betydning, turismen har for det danske
samfund bl.a. i form af turissmmeomsaetning og
skabte arbejdspladser. En turisme, der frem til
2020, var praeget af syv ars ubrudt vaekst i antallet
af overnatninger.

Corona-pandemien satte i 2020 en stopper for
denne vaekst og selvom antallet af overnatninger
tog fart igen i lgbet af 2021, er der stadig efterslaeb
at indhente ift. de udenlandske turister.

Denne publikation belyser udviklingen i dansk
turisme de seneste ar.

KLITMGLLER
NORDJYLLAND







GENOPRETNING | GANG - MEN STADIG
EFTERSLAB

Med 51,5 mio. overnatninger i

Danmark endte 2021 med at blive et
bedre ar end 2020. Overnatninger i Danmark, mio.

Genopretningen af dansk turisme er i —| alt - Danske overnatninger - Udenlandske overnatninger

gang, men pandemien traekker stadig

dybe spor, og det samlede antal czg 2O

overnatninger i 2021 ligger 8,2 pct. 523
under 2019-niveauet.

44,7 446 444
421 431

Det er faldet i de udenlandske ———— —_
overnatninger, som treekker niveauet

ned. Trods en lille stigning fra 2020 til

2021 ligger de udenlandske 272y
overnatninger markant under - sz 243 252 256 26,3 —

niveauet i 2019, mens de danske 222 222 227 225 227 : oy 276 2
overnatninger naede rekordniveau i — oz 247 260 '
2021. 22 550 209 21,9 21,8 21,8 '

34,3

16,1 17,1

Antallet af udenlandske
overnatninger endte p3a 17,1 mio. i
2021, og antallet af danske

overnatninger steg til 34,3 mio. 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger pa hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem, camping og lystbadehavne.
S. 4 Samlede antal overnatninger for ferie- og erhvervsturister.



DEN INTERNATIONALE TURISME OPLEVEDE OGSA
MARKANT FALD

Pandemien satte ogsa en stopper

for den globale turismeveekst, hvor
antallet af turistankomster har veeret Internationale turistankomster, mio.
stigende siden 2010.

P3 verdensplan er antallet af
internationale turistankomster 1415
steget fra 403 mio. i 2020 til 421 mio.
1 2021. | Europa er antallet af
internationale turistankomster
steget fra 237 mio. i 2020 til 281 mio.
1 2021.

Niveauet i 2021 er lavere end under
finanskrisen i 2008 og 2009. Dermed
har pandemien haft en markant
stgrre pavirkning pa den globale

turisme, end finanskrisen havde. o8]
237

Verden

Europa

1.468

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

s.5 Kilde: UNWTO. Turistankomster er malt som antallet af turister, der foretager minimum en overnatning



FREMGANG | ANTALLET AF UDENLANDSKE
OVERNATNINGER FRA 2020 TIL 2021

Stgrstedelen af dansk turismes Udvikling i overnatninger 2021 fordelt pa marked
prioriterede markeder oplevede en

stigning i antallet af overnatninger fra

2020 til 2021. Pa trods af den positive

udvikling er der dog stadig et stykke Kina -94,7%

vej op til niveauet i 2019. , 15,8%
Indien g

B Udv. Ift. 2020 mUdyv. Ift. 2019

-43,3%

Iseer den relative udvikling i antallet af
overnatninger i Danmark fra Italien og Italien 58.2%

Frankrig var markant fra 2020 til 2021. 86,0%
s

Norge er det naermarked, der relativt

g o o o 42,9%
har haft den mest negative udvikling i USA

100,5%

antallet af overnatninger fra 2019 til 16.9%
2021, mens Tyskland er det S g 76,9%
naermarked, der har haft den mindst -38,7%
: T Neige -82,2%
negative udvikling. '
55,6%
Sverige -64,7%
65,3%
Nederlandene
2,1%
Tyskland ml

s.6 Kilde: Danmarks Statistik



TYSKLAND ER
DANMARKS e
STORSTE

UDENLANDSKE %

M AR KE D 208.900 604.000

(VST

Norge
412.600

Prioriterede markeder
Overnatninger i Danmark i 2021

Frankrig
164.100

199.300

Indien

Italien 18.100
161.500

De udenlandske turister foretog 17,1 mio.
overnatninger i Danmark i 2021. Det svarer til en
andel pa 33 pct. af det samlede antal
overnatninger i Danmark, hvilket er vaesentligt
faerre end fgr pandemien, hvor der var flere
udenlandske end danske overnatninger.

Tyskland
13,2 mio.

De tyske overnatninger stod for 77 pct. af de
udenlandske overnatninger, hvilket er en
vaesentlig stagrre andel end fgr pandemien, hvor
de udgjorde 58 pct.

7  Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger pa hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem, camping og lystbadehavne



s. 8

FREMGANG FOR ALLE FORRETNINGSOMRADER

Dansk turismes tre forretningsomrader oplevede alle
fremgang i antallet af overnatninger i 2021
sammenlignet med 2020.

Kyst- og naturturismen satte - grundet de danske

overnatninger - rekord med i alt 41 mio. overnatninger.

Storby- og erhvervsturismen er ogsa steget i 2021 med
hhv. 43,5 pct. og 33,5 pct. steerkt drevet af de danske
turister.

Fordeling af overnatninger 2021

Y @

- - ﬂ E P9
~— Hm -
80 pct. 11 pct. 9 pct.
Kyst- og Storbyturisme Erhvervsturisme

naturturisme

Udvikling i overnatninger 2015-2021
Indeks 2019=100

e Frhverv Kyst Storby

Kyst- og naturturisme 103

7_/’\/

Storbyturisme 66

Erhvervsturisme 62

2015 2076 2017 2018 2019 2020 2021

Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger pa hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem, camping og lystbadehavne.

| storbyturisme indgar Kgbenhavn, Aarhus, Aalborg og Odense.



FREMGANG PA DANSKE DESTINATIONER | 2021

Overnatninger 2021 2021 Overnatninger pa danske destinationer 2021 ift. 2020
2021 ift. 2019 ift. 2020
Wonderful Copenhagen 6.399.421 -431% 45,3%
Destination Fjordlandet 372.720 -8,6% 21,1%
Destination Trekantomradet 2.186.939 -23,5% 19,9% - )
Destination g? .

Aarhusregionen 4.462.432 5,1% 15,8% Mo sten

. . ' A Destination
Destination Bornholm 1.837.717 9,0% 151% Nord

+10,1 pct.
Destination Fyn 4.015.396 5, 7% 14,3%
Destination Limfjorden 940.242 13,1% 13,4% o
Destination Vesterhavet 8.519.771 -1,9% 12,1% Hmemeriand Destination Bernholm
Destination +7,0 pct. i
Destination Kystlandet 921.953 7,8% 1,6% Limfjorden
+13,4 pct. L A
VisitHerning 225.751 -31,2% 11,5% -
Aarhusregionen
VisitLollandFalster 1.943.251 5,7% 10,9% *158 pet .
Destination Sgnderjylland 4.236.522 1,4% 10,8% VisitHerning Hﬂz\ { . V‘S'tTSS‘iﬂi"a”d
+11,5 pct.
Destination NordVestkysten 6.179.772 6,1% 10,3% —= Destination — =
Destination Kystlandet - Destination
Destination Nord 2.609.184 -33% 10,1% Vesterhavet *T6 pet. Flordlandet Wonderful
+12,1 pct. ~— - 211 pct. Copenhagen

VisitNordsjzelland 990.202 2,5% 9,9% +453 pct.

. . Destination Destination g
Destination Vadehavskysten 1.326.651 -7,5% 9,8% Trekantomréadet Sjeelland

N +19.9 pct. +9,7 pct.

Destination Sjeelland 846.017 1,4% 9,7% ?ﬁ,
Destination SydkystDanmark 1106.182 3,3% 7,8% ‘| Destination Fyn Destination

. . . Destination +14,3 pct. L W SydkystDanmark
Destination Himmerland 869.681 2,2% 7,0% Vadehavskysten ’, ¢ +7,8 pct.

+9,8 . =
Pt Destination

¢

Sgnderjylland
+10,8 pct.

Kilde: Danmarks Statistik. Overnatningerne daekker hotel, lejede feriehuse, campingpladser, lystbadehavne, vandrerhjem og feriecentre.
De daekker ikke overnatninger i fx eget feriehus, AirBnB, Bed&Breakfast og overnatninger hos familie og venner.
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VisitLolland-Falster
+10,9 pct.




FALD | ANDELEN AF UDENLANDSKE
OVERNATNINGER PA DESTINATIONERNE

Til trods for en samlet vaekst i antallet af overnatninger pa
tveers af destinationerne fra 2020 til 2021 ligger andelen af
udenlandske overnatninger under niveauet for 2019.
Vaeksten er dermed drevet af de danske overnatninger,
mens antallet af udenlandske overnatninger er faldet.

Destination Vesterhavet ligger i toppen med den stgrste
andel udenlandske overnatninger i 2019, 2020 og i 2021.

Andel udenlandske overnatninger i
dansk turisme

1/3

overnatning er

foretaget af en
udenlandsk
turist i 2021

2019 2020 2021

Kilde: Danmarks Statistik. Overnatningerne daekker hotel, lejede feriehuse, campingpladser, lystbadehavne, vandrerhjem og feriecentre. De
10 daekker ikke overnatninger i fx eget feriehus, AirBnB, Bed&Breakfast og overnatninger hos familie og venner.

Andel udenlandske overnatninger

Destination Vesterhavet
Destination Vadehavskysten
Destination Sgnderjylland
Destination NordVestkysten
Wonderful Copenhagen
Destination Nord
Destination Bornholm
VisitLollandFalster
Destination Trekantomradet
VisitHerning

Destination Fyn

Destination Kystlandet
Destination SydkystDanmark
Destination Himmerland
Aarhusregionen
VisitNordsjeelland
Destination Limfjorden
Destination Sjaelland

Destination Fjordlandet

2019

80,6%
58,8%
57,6%
57,5%
58,9%
42,9%
415%
43,0%
44, 4%
327%
32,3%
33,6%
30,6%
29,0%
29,8%
32,8%
23,0%
257%
29,4%

2020

66,5%
48,7%
45,3%
43,1%
35,3%
27,3%
26,6%
27,7%
22,6%
22,4%
21,4%
23,4%
19,4%
22,4%
18,6%
15,2%
17,0%

16,1%
14,8%

2021

61,7%
47,5%
42,0%
39,9%

35,1%
25,6%
23,7%
23,4%
22,5%

21,1%

19,5%

19,1%

18,7%

171%

152%

14,9%

14,3%

14.2%

13,5%



TURISTERNE OVERNATTER PRIMZERT | FERIEHUS,
PA CAMPING ELLER HOTEL

Turisterne foretog i alt 51,5 mio.
overnatninger i Danmark i 2021.

Vandrerhjem ’ ’ Lystbadehavne
Overnatningerne fordeler sig pa 1,5 mio. 3% 1,1 mio. 2%
en raekke forskellige
overnatningsformer. Feriecenter

3,4 mio. 7%

Lejet feriehus
21,8 mio. 42%

Hotel
11,6 mio. 23%

Camping
12,0 mio. 23%

s. Kilde: Danmarks Statistik



POSITIV UDVIKLING PA TVZERS AF
OVERNATNINGSFORMER

Samtlige overnatningsformer har Udvikling i antal overnatninger fordelt pa overnatningsformer 2015-2021
oplevet en stigning i antallet af Indeks 2019=100

overnatninger fra 2020 til 2021.

S%I’”gt har hoteller og Hoteller Feriecentre Camping Vandrerhjem Lystbddehavne emmmFeriehuse
vandrerhjem oplevet en stigning
fra 2020 til 2021. De ligger dog _
. . Campolng 108

stadig vaesentligt under 2019- Lystbddehavne 108

. . . — ieh
niveau til forskel fra feriehuse, / / Feriehuse 105
camping og lystbadehavne. — ‘\

/ \ Feriecentre 86
Hoteller 68

Vandrerhjem 68

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

s.12 Kilde: Danmarks Statistik



s.13

VAEKST | SKULDERSZASONEN

Saesonfordeling 2021
Pandemien havde i 2020 indvirkning pa saesonfordelingen
i dansk turisme, og antallet af overnatninger i hgjsasesonen 1alt Udland
fyldte unormalt meget mere end i skulderssesonen. Hgjsaeson: 41 % = 21.2 mio. Hajsaeson: 44 % = 7.5 mio.
Abne graenser for neermarkederne i efteraret 2021 har Skuldersaeson: 45 % = 23,0 mio. Skuldersseson: 44 % = 7,5 mio.
bidraget til, at andelen af udenlandske overnatninger i Vintersaeson: 14 % = 7,3 mio. Vintersaeson: 12 % = 2.1 mio.
skuldersaesonen igen er pa vej op.
Hgjsaeson, juli-august:
41 % = 21,2 mio.
11,9 mio.
Vintersaeson: Skuldersaseson, forar: Skuldersaeson, efterar: Vintersseson
4 % = 2,3 mio. 23 % = 11,8 mio. 9,3 mio. 22 % = 11,2 mio. 10 % = 5,0 mio.
5,6 mio. 5,6 mio.
3,3 mio.
2,1 mio. .
15 mio. 1,6 mio. mio 0.3 2,9 mio. )
0,8 mio. ' 01 0] 2,1 mio.
0,1 ' 3,0 09
s
Januar Februar Marts April Maj Juni Juli August September Oktober November December

Kilde: Danmarks Statistik
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DANMARK KLARER SIG BEDRE END
KONKURRENTERNE

Med et fald pa "kun” 41 pct. fra 2019 til

2021 har Danmark klaret sig bedre Udvikiis | eniandsk i ‘D K d ek
; VIKIING 1 Udeniandske overnatninger I DanmarkKs noraeuropaeiske
igennem 2020 og 2021 end de andre konkurrencefelt fra 2019 til 2021
nordeuropaeiske lande.

Danmarks konkurrenter oplevede et m Udv.2019-2020  m Udv. 2019-2021

stgrre fald i antallet af udenlandske
overnatninger fra 2019 til 2021 p3a 58 pct.
til 83 pct.

Danmark
Tyskland

]
=
o
©
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o
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s.15 Kilde: Tourism Economics.



DANMARK HAR DEN STORSTE MARKEDSANDEL
AF UDENLANDSKE OVERNATNINGER | NORDEN

Overnatninger foretaget af udenlandske turister, 2021 Danmark har den stgrste markedsandel af
udenlandske overnatninger i 20211 Norden
(Danmark, Norge, Sverige og Finland) pa 58
pct. Det er et fald fra 2020, hvor andelen 13 pa
60 pct., men en stigning fra 2019, hvor andelen
la pa 45 pct.

Danmark

Sverige
7,3 mio.

Sverige 58%
24%

Danmark
17,1 mio.

16 Kilde: Danmarks Statistik og de nordiske statistikbureauer
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TURISMEN ER VIGTIG
FOR DANMARK

Turismen er vigtig for Danmark, da den skaber vaekst
og velstand. Turismeomsaetningen satte med 139,2
mia. kr. rekord i 2019.

115,8 mia. kr.*

i omsaetning 2021

el TolA r‘$§ YHcyAllen -
Faldet i antallet af udenlandske turister under o b
pandemien har kostet turisterhvervet og det danske
samfund dyrt. Pandemien estimeres til at have T .

pavirket turismeomsaetningen med et tab pa omkring | '5818 mia. kr°

58,8 mia. kr. over de to ar, pandemien har varet. Samlet tab i turisme-

Det udenlandske turismeforbrug i 2021 ligger pa 28,9 ' =k A — forbrug fra 2019 til 2021
mia. kr. mens det danske ligger rekordhgjt pa 86,9 k
mia. Kkr.

28,9 mia. kr.

Udenlandsk turisme- | ;!; :
forbrug i 2021 N

© Reffen Street Food.
Foto: Abdellah Ihadian

s.18 Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark. *Turismeforbruget 2021 er baseret pa estimater.



CORONA HAR KOSTET DANSK TURISME KNAP 60
MIA. KR. PA TO AR

Turismeforbrug i Danmark 2019-2021, mia. kr.

mDanmark mUdlandet

139,2 mia. kr.

115,8 mia. kr.
103,7 mia. kr.

28,9

2019 2020 2021*

s.19  Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark. Turismeforbruget 2021 er baseret pa estimater



OMS/ZATNINGSTAB PA TVZAERS AF DE
UDENLANDSKE MARKEDER

| 2021 var den udenlandske Turismeomsaetning i mia. kr. fordelt pa marked i 2019, 2020 og 2021.
turismeomsaetning pé 28,9 mia. (Procenten angiver udvikling fra 2019 til 2021)
kr., hvilket er 32,6 mia. kr.

m2019 2020 w2021
mindre i ar 2019. 23.8%

Tyskerne har relativt set

bidraget med den mindste
tilbagegang i turismeforbruget "2
pa knap 24 pct. fra 2019 til 2021. ol
| -59,1% 757%  -703%

Turismeforbruget fra de fleste
gvrige markeder var i 2021
mellem 41,5 pct. og 94 pct.
lavere end i 2019.

-41,5% -72,8% -48,9% -56,7% -80,6% -94,0%

s.20  Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark. Turismeforbruget 2021 er baseret pa estimater.



s. 21

MINDST OMSZATNINGSTAB FOR LEJET FERIEHUSE

OG LYSTBADE

Isaer hotellerne - bade ferie og

forretning - har oplevet et Turismeomsaetning i mia. kr. fordelt pa kommercielle
. . overnatningsformer i 2019, 2020 og 2021.

markant fald i omsaetningen fra (Procenten angiver udvikling fra 2019 til 2021)

2019 til 2021 pa hhv. 29,1 pct. og
38,9 pct.

Den positive udvikling i
feriehusene er iszer drevet af de
danske turister, som i alt brugte
9,3 mia. kr. mere i 2021 end i
2019 og endte med et
rekordhgijt turismeforbrug pa
86,9 mia. kr.

m2019 2020 m202]

-0,2%
“457%  -17,4% -30,1% o2t -94,9%

. Oq \\q &Q} @(0 o, 66 N
Q XO C S P
(0 9 ‘\9 ) 4 é é’ Ab(o
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Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark. Turismeforbruget 2021 er baseret pa estimater.

-100,0%



DANSKERNE BAKKER OP OM TURISMEN

Langt stgrstedelen af danskerne mener, at turismen Danskernes syn pa turismens effekter for lokalomradet
.. . Sporgsmal: Mener du overordnet set, at turismen i dit lokalomrade generelt skaber...
har flere positive end negative konsekvenser. Dette

geelder for bade Danmark og lokalomradet.

Turismen vurderes isaer at bidrage positivt til den
lokale gkonomi, udvalgt af restauranter og
spisesteder og det lokale handelsliv.

1%

. . . . . . 13% = Flere positive end negative
Danskernes holdning til, hvorvidt turismen bidrager positivt konsekvenser

eller negativt til lokalomradet Lige s& mange positive som
Andelen, som har svaret positiv eller meget positiv negative konsekvenser

Q
A ¥
75 pct. 68 pct. 74 pct.

Den lokale gkonomi Udvalg af res’gauranter Det lokale handelsliv
0g spisesteder

= Flere negative end positive
konsekvenser

Det har jeg ingen mening om

S.22  Kilde: Danskernes opbakning til turismen i Danmark, 2021



VisitDenmark Q’

DANMARKS ATTRAKTIVITET ER STEGET PA
NARMARKEDERNE

N3ar det gaelder neermarkedernes syn pa Hvor attraktiv synes du, at Danmark er som feriedestination?
H H H H (Andel, som har svaret 4 eller 5 pa en 5-punkts skala,

Danmark OSOI’TT en atjtr'a ktiv feriedesti nation, hvor 1=slet ikke attraktiv og 5=meget attraktiv)

har flere faet en positiv opfattelse af

Danmark i 2022, end tilfeeldet var i bade

2020 og 2021.

| bade Tyskland og Holland er andelen, der

w2022 2021 m2020

51%
47%

oplever Danmark som en attraktiv Holland
feriedestination, steget signifikant fra 2021
til 2022.
Overordnet set vurderer hver anden eller . 52%
° Sverige
flere pd neermarkederne Danmark som en
attraktiv feriedestination.
Tyskland >3%
67%
Norge

66%

S.23  Kilde: VisitDenmarks internationale image- og potentialeanalyse 2022
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