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Dagens program

Kl. 16.00 Velkomst v/Destination Fyn

Kl. 16.10 Indledende ord
V/Hans Stavnsager, Borgmester i Faaborg-Midtfyn kommmune

Kl. 16.15 Fzelles om Fyn og @erne
V/Rasmus Hessum og Sofia Wulff, Destination Fyn @

Kl. 16.45 Oplaeg: Udviklingsplan for Fyn og @erne - i dag og en
V/Kira Maria Svankjaer, BARK Radgivning %
Kl. 17.30 Kaffepause © @S

Kl. 17.45 Workshop: En fxlles d '@)vision og ambition.
Sammen star vi steerkere pa Fyn o ne

Kl. 19.15 Afrunding og nzeste skridt
Kl. 19.30 Staende tapas

Kl. 20.00 Tak for i dag
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Indledende ord

Hans Stavnsager
Borgmester i Faaborg-Midtfyn kommune




Faelles om Fyn og @erne cesTaTONFIN )

Rasmus Hessum
Direktgr for Oplevelsesgkonomi, Politik &
Partnerskaber, Erhvervshus Fyn

O
| 0 @ngg
Sofia Wulff @
Kommerciel chef, Destination
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Udviklingsplan Fyn og @erne DesTINATIONEYR D)

Destination Fyn Udvikling
Private aktgrer Kommuner +
Kommuner investorer
Branding Faciliteter
ey, Strategisk
Event TURISME | PLAN Natur

Fysisk

Erhvervsturisme Kyst
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Formal

Helhedsorienteret
strategi, der giver
grundlag for nye
offentlige,
filantropiske og
private
investeringer




Del af den

baeredygtig Vékst i
dapsk tur sme |

Erfivervsministeriat - w

nationale strategi

Udviklingsplaner som centralt greb i strategisk
og baredygtig destinationsudvikling

Erfaringerne med at bruge langsigtede udviklings-

planer som et hovedgreb i strategisk og baeredygtig

destinationsudvikling i sterre geografisk afgraen-

sede omrader af Danmark, fx Udviklingspl
Vestkysten, Udviklingsplan for Sjzety
udbredes og styrkes. Der igangsae

af Dansk Kyst- og Naturturisme &t
udarhejde-udvi : rvder igere omrader,

hgsplaner labende

Ilngsplanerne udarbejdes i et samarbejde

ellem Dansk Kyst- og Naturturisme, relevante
kommuner, erhvervsliv, destinationsselskaber,
turismeoperatarer mv. og skal med udgangspunkt
i lokale ensker styrke samarbejdet om udvikling
af udvalgte feriesteder og -tilbud. Udviklings-
planerne bidrager til at samtanke offentlige og
private samarbejder og investeringer i kyst- og
naturdestinationer

DESTINATIONFYN ’

Strukturfondsmidler til
forudszetningsskabende infrastruktur

Erfaringer viser, at et stzerkt offentligt og langsigtet
engagement i udviklingen af en destination koblet
d offentlige investeringer i udbygning af turis-
mrader baner vejen for kommercielle investe-
ringer i bl.a. overnatningskapacitet. Regeringen har
derfor afsat 125 mio. kr. fra Regionalfonden 2021-
2027 til investeringer i turismerelateret infrastruk-

tur, der forbedrer de infrastrukturelle forudszetnin-
ger, der skal veaere til stede for at tiltraekke private
investeringer. Indsatsen malrettes saerlige omrader,
der har en vis turismevolumen og/eller saerligt sted-
bundent potentiale. Der vil ved tildeling af tilsagn
leegges vaegt udvikling af grenne og klimavenlige
tilbud til turisterne og lokal opbakning.

Midlerne udmentes af Danmarks Erhvervsfremme-
bestyrelse. Projekter skal have envis volumen og
vaere led i en bredere omradefornyelse — fx som en
del af en strategisk udviklingsplan for omradet. Pro-

jekter kan fx inkludere havnepromenader, offentligt
tilgeengelige badefaciliteter eller anlaeg, der giver
bedre adgang til naturen.
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Sammenhasngen

Udviklingsplan for » Udpegning af ti\ » Igangsaettelse af fem
Fyn & @erne strategisk-fysiske

inkl. felles temaer < 2

(inkl. planer

og principper) g/\f @@ %

Pulje til forudsaetningsskabende infrastruktur



prOjekter DESTI NATIONFm

Vi har gjort det godt -
sammen.

Projekter:

Bike Island

Hike Fyn
Herregardsruten
Fyn skal det vaere
Blandselvfyn.dk
Havgrred Fyn

Kommende projekter:
Formidlingsprojekt
Udviklingsplan

National dataplatform
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Turisme fremadrettet

Hvordan sikrer vi, at turismen ogsa i fremtiden
far den opmaerksomhed, den fortjener?

x
SOFACOMPANY
R TR T

Og hvordan udnytter vi Fyn og @ernes fulde
potentiale uden at gge vold pa naturen og de
mennesker, der bor her?

Hvad skal turismen leve af om 10 ar, og hvilke @ 25
malgrupper vil vi fremadrettet tlltraekke" % ‘

Og hvordan kan sammenhaen @:
og @erne blive endnu staerker

Disse spgrgsmal skal en feelles udviklingsplan
for Fyn og @erne vaere med til at give os svar pa,
samtidig med at den saetter en retning for,
hvordan vi skal udvikle og kvalitetssikre det, vi
tilbyder vores gaester.
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Malgrupper

Vi kender vores nuvaerende malgrupper.

Over 70 % kommer pga. Kyst & natur.
De kommer for at slappe af, de syntes det er et sikkert sted
og at Fynboerne er venlige.

Kendskab til Fyn i Tyskland (vores egen
kendskabsundersggelse maj 2023): @
« | de fire nordvestlige tyske delstater (vo %
kernemarked) kender hele 62% f S PO elle gaester
til bade Fyn, £rg og Langel ’a
« Bland alle de tyskere som ke Fyn, har 64% endnu

ikke holdt ferie her, sa pa Fyn, £rg og Langeland har vi
et enormt potentiale.

* Viser flere gaester fra Holland og Belgien

* Hvem er sa vores nye malgruppe?

* Hvem vil vi tiltraekke?

* Hvad skal der til for at tiltreekke disse malgrupper?

* Nye malgrupper, nye markeder?
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Nye kendte malgrupper

- Klassisk kystferie
- Feriehuse, camping, feriecentre
- Tysk + National

- Outdoor: Special interest
- Aktivitet, bike, hike, sejlads, fiskeri

- Outdoor: Kvalitet + komfort 5
- Ude i naturen, kvalitet i overnatr@ngsgg

kultur og shopping @&@
- Kraesne turister
- Unikke autentiske oplevelser af hgj kvalitet

- Erhvervsturisme
- Hgj veerdiskabelse
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Hvilke tendenser ser | fremadrettet?

Hvad vil vi have mere af?

Frihed til at veelge - ikke bu

* Detour - kan vi stikke af?

* Helt specielle oplevelser

 Ggre en forskel — i baeredygtighedens
tegn

« Tryghed, stilhed

« Natur pa en ny made

Hvilke malgrupper ser |
fremadrettet?

* Nearcation

+ Tilgeengelighedskultur
+ Baeredygtighedshippier
*  Minimalister

* Underturisterne

* Luksus selvpm vier outdoorhippier «  slow traveler
* Brugervenlige Ilgsninger « |dealisterne
« Aleneivildmarken « Klimaturister

*  bushcraft camping « Livsnyderen
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Tak for ordet




Oplaeg: Udviklingsplan for Fyn og @erne - i dag og i fremtiden DESTNATIONEYN )

Kira Maria Svankjaer
Seniorradgiver i BARK




UDVIKLINGSPLAN FYN OG BERNE
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FALLES STYRKEPOSITIONER

LEVENDE ADGANG TIL T1I00 KM KYSTLINJE KULTUROPLEVELSER
K@BSTEDER OG SAMT NATUR OG OUTDOOR- ERALTID

HAVNEMILJZER OPLEVELSER T/AT PA



EN VIGTIG SPILLER |
DESTINATIONSLANDSKABET

Destination
NordVegstky

Destination 0:7% .
Sjelland =
1,4% {

Destination

SydkystDanmark
1,8%

Kilde: VisitDenmarks kommunale overnatningsstatistik

FYN OG GERNE | DESTINATIONSLANDSKABET:
ANDEL AF DK'S OVERNATNINGER

Antal Andel overnatning
Destinationsselskab overnatninger af det samlede

2022 antal i DK
Wonderful Copenhagen 12 mio. 19,1%
Destination Vesterhavet 10,3 mio. 16,4%
Destination NordVestkysten 6,5 mio. 10,3%
Aarhusregionen 4,9 mio. 7,8%
Destinatio 4,9 mio. 7,8%

3,3 mio.

\J

Destitration Nord 3 mio. 4,7%
VisitLollandFalster 2,1 mio. 3,4%
Destination Bornholm 1,8 mio. 2,9%
Destination Vadehavskysten 1,5 mio. 2,4%
Destination SydkystDanmark 1,1 mio. 1,8%
Destination Limfjorden 1 mio. 1,6%
Destination Kystlandet 1 mio. 1,6%
VisitNordsjaelland 1 mio. 1,6%
Destination Himmerland 950.000 1,5%
Destination Sjzelland 870.000 1,4%
Destination Fjordlandet 470.000 0,7%
VisitHerning 330.000 0,5%
Hele Danmark 62,9 mio. 100%




UDVIKLINGEN ER POSITIV

Udvikling i overnatninger, Udvikling i turismeomsaetning,
Destination Fyn (2012-2022) Destination Fyn (2012-2019), mio.

4.200.000 10.000

S
ey

3.600.000 7.000
3.400.000 6.000
3.200.000 5.000
3.000.000 4.000
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Kilde: VisitDenmarks kornmunale overnatningsstatistik: Turismens gkonomiske betydning i Danmark (2012-2019)



.. MEN DER ER POTENTIALE TIL MERE
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Destination 3 5
NordVest = ey 31%

Destination
Himmerland -
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P s -

VisitHerning s 4
-0,6% 4

Kystlandet {‘
Destination 2,8% -

rekantomradet - - Destination 3:3%

3,6% ' Sjeelland
N e » 3 C1,5%
vag::gc:mn R Dest;yn:tion : Destination |
2,1% ~ SydkystDanmark
: - 2,4% / e
4 »

Kilde: VisitDenmarks kormnmunale overnatningsstatistik

Gennemsnitlig arlig vaekst i

Destinationsselskab antal overnatninger
2017-2022
Destination Limfjorden 6,1%
Destination Vesterhavet 5,3%
Destination Sgnderjylland 4,6%
Wonderful Copenhage&\ 4,0%
Destinatioq)\orgvrgs\t@ép 3,8%
Destinajion Boknhdit 38%
oL NardBaeter 37%
D T ation Trekantomradet 3,6%
Aarhusregionen 3,5%
Destination Fjordlandet 3,3%
Destination Nord 3,1%
Destination Kystlandet 2,8%
Destination Himmerland 2,6%

Destination Vadehavskysten 2,1%
Destination SydkystDanmark 1,5%
Destination Sjeelland 1,5%
VisitNordsjaelland 0,9%
VisitHerning -0,6%
Hele Danmark 3,8%




LARS
BARK s,

Proces og involvering
Strategi og projektudvikling
Marked og malgrupper

Markedspotentiale
Overnatningskapacitet
Netveerk og investor kendskab

- A

Turismeudvikling Helhedsorienteret byudvikling Kortleegning og analyse Sammenhcenge og tilgeengelighed Beeredygtige forretningsmodeller



HVORFOR ARBEJDE MED TURISME?

- Turisme er et voksende erhverv \8 4

Transport

- Skaber stedbundne jobs og
traekker nye aktgrer til

- Udvikling af lokalomrade med flere

tilbud, bedre kvalitet og mere “
aktivitet ® @g

arbejdspladse,
Hswapppye YN

Investeringe"



6 UDVIKLINGSPRINCIPPER

.. skal sikre en basredygtig udvikling af turismen pa Fyn og
@erne. Udviklingsprincipperne skal fungere som et filter til at
prioritere fremtidige indsatser, tiltag og projekter.
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EN FZALLES UDVIKLINGSPLAN FOR UDVIKLINGEN AF FYN & QERNE

- Enfeelles retning og plan for udvikling af turismen FRLIES RETNiG

e
S N
RXS :

- En turismeudvikling der understgtter Fyns identitet

-  Etsolidt grundlag for at tiltraekke investeringer

3 4 5

MAANDSITLLS

MVIAIN LRDINGY



ET STARKT UDGANGSPUNKT

UDVIKLINGSPROJEKTER
Odense H. C. Andersen Museum i@gmo mio. kr.

Nyborg Slot @&@ 300-350 mio. kr.

Faaborg Slagterigrund 150 mio kr.

Langeland SHORES 20 mio. kr.

Assens Kyst & lystfiskericenter 70-75 mio. kr.



NA9QAS ‘ZLIIOW HYAVS B IMSAMOX NI TIVHOI

Kortlaegning og analyse -«

SADAN LIGGER LA



STEJL SAESONKURVE OG LAVT DOGNFORBRUG

Szaesonfordeling (2022) Dggnforbrug
30%
3% GCns. dggnforbrug for
Destination Fyn (2019):

693 kr.

20%

15%
Gns. dggnforbrug for
danske kyst- og

naturturister i DK:

800 kr.

10%
5%

0% Gns. dggnforbrug for
udenlandske kyst- og

naturturister i DK:

750 kr.

==Destination Fyn =—=Hele Danmark



ET PARADIS FOR LYSTBADE OG CAMPISTER

- MEN SOMMERHUSENE HOLDER VI MEST FOR OS SELV

Overnatningsformer, Destination Fyn (2022) R e
: M|ddelf rt - b £ m =

3% 2%

= Camping

N ns
4 o = Feriehuse e
13% i ‘ Hoteller - Ferie < %ﬁ 9 Midtfyn

= Hoteller - Forretning

Lystbadehavne 10%
Feriecentre 2
Vandrerhjem 5 ¥
.\‘\\H ;{h : Lang:’ o
s N\ 3

Camping er den dominerende
overnatningsform pa Fyn og @erne

Fyn og @erne er den foretrukne
destination for lystsejlere i Danmark

) N d @i&@

sens
Faaborg-Midtfyn
Kerteminde
Langeland
Middelfart
Nordfyns
Nyborg

Odense
Svendborg

Erg
Destination Fyn

Antal
feriehuse

731
1.313
1.791
2158
1.473
3183

852

0
790
181

12.472

Huse til
udleje

84
139
72
458
170
275
57
0
60
76

1.391

Udlejnings-
frekvens

11,5%
10,6%
4%
21,2%
11,5%
8,6%
6,7%
0%
7,6%
42%
1,2%

Lav udnyttelse af eksisterende
feriehusmasse



IKKE SA GODT FAT | DET INTERNATIONALE MARKED -
MEN POTENTIALET ER LIGE OM HIORNET

Lav grad af internationalisering i dag - Ikke sa godt fat i det tyske marked - men Erhvervsturismen er vigtig pa Fyn -

danskerne dominerer gaestebilledet stort potentiale saerligt i motorvejs-kommunerne
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PEJLEM/ZAERKER FOR FYN OG @ERNE

Nationale pejlemaerker*

Fyn og @erne (Destination Fyn)

+ 2,.3% arlig vaekst fra 2019 til 2030.

3% arlig vaekst frem mod 2030, svarend 11

e

udggre 2/3 af overnatninger K2030.

Overnatninger Danske turisme skal runde 72 mio. mio. flere overnatninger (fra 4,1 mio. i 2 il( 9
overnatninger i 2030. 5,2 mio. i 2030) Q
+2,9% arlig vaekst fra 2019 til 2030. 3,5% vaekst frem m de til 3,8
Turismeomsatning Sa'mlet turismeforbrug i 2030 pa 190 | mia. mere 3. 2019 til
mia. kr. ]2 mia. |@Q
Antallet af overnatninger ud r ) >\> : : :
Saesonspredning hgjsaeson (juli og august) skal Béﬁ/ﬁ'&%;&bger uden for hgjsaeson i

Internationalisering med
fokus pa det tyske og
hollandske marked

Fra 30% udenlandske turistovernatninger til
40% i 2030.

------------------------------------------------------------------
5

......
32 O

%BEREDYGTIG LOKAL UDVIKLNIG

Styrket identitet og lokal
stolthed pa hele Fyn og
@erne.

« Jobskabende og mere robust
arbejdsmarked.

* Velbevarede og tilgeengelige
naturomrader og
kulturmiljger.

+ Levende kgbstaeder og
lokalsamfund.

. **
. .

5

B e e



NY OVERNATNINGSKAPACITET

STRATEGISK-FYSISK GREB TIL AT @GE
OVERNATNINGSTAL | 2030:

ANTAL NYE
ENHEDER

NYE
OVERNATNINGER

Overnatninger fra

Igangvaerende projekter inden for hotel,

allerede planlagt camping, feriehuse, ferielejligheder, ca. 1300 senge 150.000
kapacitetsudvidelse - /| lystbadehavne og herregarde P
now o m | 2-3nye hoteller i de stgrrer byer g\ &@ 9 400 veerelser 140.000
- nun \-/ -
Overn.a thingerirany n 1 nyt hotel ved kyst &} 150 veerelser 50.000
kapacitet <\(2
N~ &
- n“. Tnyt fer@cent 200 huse 170.000
+ q/)nlngsgrad for camping Fra 18% til 23% 380.000
Overnatninger fra
eksisterende kapacitet _ Era 11.2% til 14%
‘ Flere feriehuse pa markedet (+360 huse)* 250.000
Antal nye overnatninger 2030 1.140.000

*svarer til, at de kommuner, der lige nu har fa huse til udlejning, haever andelen af udlejede huse til minimum 11%.




HVOR SKAL VAKSTEN KOMME FRA?

- Hovedstadsomradet

- Nordtyskland

- Holland ‘_;’; a '
- Og maske i en naer fremtid klimaturister fra / '
europaxiske nsermarkeder O






FYN 360 GRADER

Det er de mange sma enheder, der sammen udggr destinationen Fyn.
Det kalder pa en anden form for turismeudvikling, hvor vi teenker de
mange enheder sammen som ‘et resort’, der samlet set tilbyder et

bredt udbud af oplevelser, overnatning og attraktioner indenfor for %
kort afstand. Med dette afsaet vil et samlet Igft af Fyn krasve: i @

« Ensamlet steerk fortaelling og identitet for hele Fyn. Fortaelli
skal tage afsaet i de Fyns styrkepositioner og stedssp ifikke
potentialer - det man ikke kan fa andre steder i
flytte. Indsatser og tiltag skal give fortaellin ipdhol

« Skab tilgeengelighed mellem overnatni , Spisesteder og
oplevelser. Ggr det let for de besggende evaege sig rundt
mellem gens mange tilbud gennem netvaerk af forbindelser,
pakketering af oplevelser og styrket samarbejde mellem aktgrerne.

« Udpeg en raekke Fyrtarnsprojekter fx havnen i Odense og Svendborg,
den gamle slagterigrund i Faaborg, ... som kan vaere motor for
udviklingen af Fyn.



OMRADEPROFILER
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- STORBYEN - KULTUR, EVENT,
VIDEN OG ERHVERV



DET SYDFYNSKE @HAV

GEOPARK

DET SYDFYNSKE @OHAV

GEOPARKEN, GERNE OG DET MARITIME AUTENTISKE HAVNEBYER
HAVET



NATURPARK LILLEBZALT

LIVET OVER OG UNDER LYSTFISKERI BRIDGEWALKING
OVERFLADEN



NORDKYSTEN

A
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FYNS HOVED OG NATURPARK OUTDOOR AKTIVITETER HOTELKAPACITET
NORDFYN



STORBYEN - KULTUR, EVENT, VIDEN OG ERHVERV

MASSIVE INVESTERINGER | PULSERENDE BYLIV OG EVENTS, KONFERENCER OG
KULTUR, BY OG HAVN GR@N MOBILITET KONCERTER
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KUNST

FAABORG MUSEUM

CLAY KERAMIKMUSEUM

DE FYNSKE MALERE



GASTRONOMI

FALSLED KRO HOTEL THE MONICA KONGENS FADEBUR



OUTDOOR

CYKLING OG VANDRING KAJAK OG KYST- OG LYSTFISKERI
VANDAKTIVITETER
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5 INDSATOMRADER

FZALLES OM FYN

PRIORITER UDVIKLINGEN

KAPACITETSUDVIK:ING

NATUR OG KYST SOM ATTRAKTION

LEVENDE KULTUR(MILIQER)



FALLES OM FYN

3

. Videreudvikle og styrke den feelles “
grundfortaelling og identitet for Fyn og gerne |
overalt i markedsfgring, tiltraekning af l|

; : ; 1S
overnatningskapacitet, attraktioner og events v s

é

e N —
——— B — — -



PRIORITER OG UNDERSTQT UDVIKLINGEN

Styrk kgbsteederne med afsaet | deres saerkender og
som en vigtigt del af turismeinfrastrukturen

« Skab levende havnemiljger med kvalitetslgft og
opgradering

» Etabler specialiseringer med udgangspunkt i lokale
saerkender og styrkepositioner og fyrtarne

- Understgt disse omrader med at udvikle fysisk-
strategisk udviklingsplaner



Transformer og opgrader campingpladser

@g gradvist hotelkapaciteten, saerligt i Odense

Skab et oplevelsesunivers (resort) for familier med
bgrn f.eks. med udgangspunkt i H.C Anderseris
eventyrverden

@g kapacitet for privat vaerelsesudiejning

Tiltraek private aktgrer til hoteller med fynske
temaer

Skab mulighed for husbade og autocampere pa
udvalgte steder
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NATUR OG KYST SOM ATTRAKTION

Etabler rekreative knudepunkter med servicefaciliteter
—‘de gode kilometer

« Understgt outdoorturismen med infrastruktur og
servicefaciliteter som ggr det muligt at kKommme rundt
og udfolde sig

« Udvikl nye saesonforlaengende tiltag for.nye
malgrupper med opmaerksomhed pa atvge
dggnforbruget

« Styrke naturoplevelser med Herregarde som kulisse og
aktiv markedsfgring (videreudvikle Herregardsruten)

* Brug kunst som markgr



LEVENDE KULTUR

Videreudvikl festivals og events som tilbagevendende
tilbud

- Abn herregardene op med turismemaessige vaerdier og
suppler med oplevelsesmuligheder (for de der har lyst)

« Skab ruter der bygger pa de eksisterende staerke
attraktioner (komethalestrategien)

« Tiltraek kreative iveerksaettere indenfor fx mad,
overnatning mm

..........
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Workshop: En faelles destination - vision og ambition DESTINATIONEYN

Vi skriver 31.12.2030

"Fyn & gerne er anerkendt som en af Nord@}émest attraktive
destinationer, og vi har t|Itrukket A verteringer, der

understgtter udviklingen. &

Hvad er vi sammen I\@@E’es med?”



Workshop: En feelles destination - vision og ambition

GRUPPE 1 PLENUMLOKALET

Fornavn Efternavn
Anja Lund
Anne Mortensen
Mgllegaard

Arne Ebsen
Finn G. Johansen
Heidi Juul Madsen
Idrees Haider
Jane Jegind
Jim Staffensen
John Arly Henriksen
Kasper Solberg
Kenneth Muhs
Kenneth Taanqguist
Knud Sgby

Lars Nielsen
Mads Boeberg |[Hansen
Peter Hansted
Rikke Berg
Stefan Andersen
Birkebjerg

Sgren Svendsen
Tonni Hansen
Helle Vibeke Carstensen
Facilitatorer

Rasmus Hessum
Sofia Wulff

GRUPPE 2 LOKALE 6

C

Fornavn Efternavn
Anna Mette Skov |Borring
Anstina Krogh
Camilla Lykke Sgrensen
Gert Rasmussen
Helle Waagner .
Henrik Boesen (\
Jack Odgaard A /AN
Jani Hansen /Ar\ \\ é)</’
Johannes Lundsfrygienée}?»)
Jorgen . ielse
Kirsten OX \Cf}u\nég,\aé\rﬁ/
Kristi@ V\ en
Skovstund ¢
Ldne 70> Wenzell
\M\er?\jganette Foght
Mette Landtved-Holm
Michael Bjgrn
Pia Offer Madsen
Steen Vinderslev
Suzette Frovin
Morten V. Pedersen
Louise Hansen
Jeanette Lund Clausen

DESTINATIONFYN j

GRUPPE 3. LOKALE 7

Fornavn Efternavn
Anne Elisabeth [Kyhn

Araz Khan

Erik Meldgaard |Bendorf
Hans Stavnsager
Helle Brunse

b Walther Jensen
Jan Praestholm
Jens Jakobsen
John Kromann
Karsten Poulsen
Kenneth Clasen
Klavs Lauridsen
Lars Scheby
Lone Akselsen
Marie Holmgaard Sgvso
Mogens Mulle |Johansen
Palle Yndgaard
Poul-Erik Svendsen
Steen Dahlstrgm
Sgren Kristensen
Sgren Steen Andersen
Tim Jeppesen

Niels Erik

Facilitatorer

Haug-Larsen

Merete

Vandmose




DESTINATIONFYN j

Afrunding og naeste skridt

Hvad er der blevet
droftet i grupperne?




Tak for i dag! DESTINATIONFm

UDVIKLINGSPLAN
FYN OG OERNE
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