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Indledning

OM TURISMEUNDERSOGELSEN 2022

| lgbet af 2022 indsamler Wilke, for
VisitDanmark, 12.500 personlige
interview p& 30 lokationer over hele
Danmark (pé& campingpladser,
feriecentre, lejede feriehuse,
vandrehjem og hoteller).

Indsamlingen vedrerer danske og
udenlandske turisters forbrug, adfcerd
og prceeferencer under deres ophold i
Danmark.

© 2022 - Side 4

OM DESTINATIONEN FYN OM RAPPORTEN

Destination Fyn er en non-profit
turismeorganisation, der har til opgave
at tiltroekke turister, udvikle
destinationen og styrke erhvervet pé
Fyn.

Organisationen er ejet af samtlige Fyns
kommuner: Middelfart, Assens, Faaborg-
Midtfyn, Kerteminde, Nyborg, Odense,
Svendborg, Nordfyns, Langeland og
Aro.

Denne rapport er baseret pd de
interview (743), der i andet og tredje
kvartal er indsamlet pé& Fyn i forbindelse
med Turismeundersagelsen 2022. (Dog
blev ingen interview foretaget p& Zra.)

Formdlet med rapporten er at tage
temperaturen pa destinationen;
heriblandt hvem turisterne er, deres
rejseadfcerd, hvorfor de har valgt netop
destinationen og deres tilfredshed med
opholdet som helhed samt med
specifikke forhold.
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Opsummering af hovedresultaterne

DET GODE

Naturoplever er i hejscedet for turisterne
pa Fyn, hvor vandet og gature star

Turisterne pa Fyn er generelt meget
tilfredse med deres ophold. Desuden

everst pa aktivitetslisten. har de en NPS pa 71.
Derudover er de iscer tilfredse med | evrigt er det interessant, at NPS’en er
lokalbefolkningen, serviceniveauet og ncesten sa hej som den overhovedet

overnatningsstedet. kan vcere i Svendborg (98).




Goestebeskrivelse




Gastebeskrivelse // Interviewsted og bopael

Starstedelen af turisterne p& Fyn var danske
De fleste interview blev foretaget i Svendborg og Kerteminde Kommune, imens feerrest blev foretaget i Assens

Der var ingen

\

Interviewsted ! ccoondener i | Bopcel
1
1

| Arg Kommune

8% . Neao
17%

4%

Region Nordjylland

14% 3%
11% Region Midtjylland - 17%
Tyskland
13%
8% 8y Region Syddanmark 56%
Region Sjeelland 11%
Danmark
73%

Region Hovedstaden 12%

S
P & & & & &
\ N () ‘O N Q NS )
< P ACHRS é‘\ ¥

S
64 {_@ N N @
Q'bfzp
BG: Kommunekode Q3. I hvilketland har du fast bopael? BG: Region - Hvilken region bor du i?

© 2022 - Side 8 , base n =743 , base n =743 , base n =540




Gastebeskrivelse // Overnatning

Turisterne p& Fyn har generelt mange overnatninger i Danmark
Den klart mest populcere overnatningsform er camping (i campingvogn)

Antal overnatninger

Overnatningsform
Mere end 7

overnatninger
20% .
Feriehus 27%
Gennemsnit:
0,

5-7 overnatninger,

overnatninger Vandrehjem ‘I 4%
%

Feriecenter ‘I 3%

BG: Campingplads;
© 2022 - Side 9 basen =743 =743 base n =347

Q5A. Antal ovematninger: - Grupperet; BG: Ovematningsform - Ovematningsform; base n




Gastebeskrivelse // Rejsegruppe

Turisterne er primcert par uden bgrn

Rejsegruppe

Foraeldre og bagrn under 18 ar
Bedsteforeeldre med bgrnebgrn under 18 ar
Foraeldre, barn og b@grnebgrn under 18 ar
Flere familier med bgrn under 18 ar

Par (2 personer) uden bgm

Ven(ner)-/veninde(r) uden bgrmn

Rejser i et starre rejseselskab - alene eller med
venner/fam

Rejser alene
Par - flere par, der rejser sammen uden bern

Andet

L ME

B

B 3«

B 2«
I,
B 5%

Bl sx

B 5%

B o2«

|

Q9. Hvilken af fglgende beskriver bedst den

© 2022 - Side 10

gruppe, du er pa ferie med?; base n =730

Gruppestorrelse

5 eller flere
13%

Gennemsnit:

3,1

Som par (2)
52%

Q8. Hvormange personer (inkl. bam) rejser du personligt sammen
med pa denne ferie inklusiv dig selv? Kategoriset; base n = 730




Gastebeskrivelse // Transportmiddel

Bil er det klart mest foretrukne
transportmiddel til destinationen

Transportmiddel
il [ — 72
Bil m. campingvogn [ 12%
Autocamper - 6%
Tog B 3%
Fly i 3%
Feerge I 2%
Cykel | 1%
Bus | 1%
Motorcykel | 0%
Andet 0%

Q13. [Transportmiddel]3. Hvilkettransportmiddel har du hovedsageligt
© 2022 - Side 11 benyttet for at komme hertil? - Uden "Ved ikke"; base n = 743




Rejseadfcero




Rejseadfzerd // Rejsefrekvens og Corona

Turisterne pd& Fyn er forholdsvis gaengse rejsende i Danmark (kun 7% er pd ferie i Danmark for ferste gang)
Corona har i gvrigt haft en begreenset betydning for valget af destination

Rejsefrekvens til Danmark Coronarelaterede forholds betydning for valget af destination

Flere gange om aret _ 52% 1. Afgerende betydning . 6%
Ca. en gang om aret - 27% 2. Stor betydning . 6%
Hver andet / tredje ar I 5% 3. Nogen betydning
Sjeeldnere . 10% 4. Mindre betydning _ 23%
Det er min fgrste ferie i Danmark . 7% 5. Ingen betydning _ 46%

) ) L 32A. Hvis du teenker pa din rejse i Danmark, hvor stor betydning havde forhold
Q21. [Rejsefrgkvgns] Hvorofte rejser du pa ferie relateret til corona (afstand, hygiejne, mv.) for dit valg af destination? - Uden "Ved
© 2022 - Side 13  med ovematning i Danmark?; base n =730 ikke / ikke relevant"; base n = 737




Rejseadfzerd // @vrige destinationer

Omtrent en tredjedel af turisterne forventer at besegge/overnatte andre steder i landet - og mange af

dem har planer om at tage til Odense
59% har ikke en forventning om at bes@ge/overnatte andre steder end Fyn - med andre ord er de kommet for at besage Fyn specifikt, ikke
Danmark

Forventning om at besoge/overnattet
andre stederi Danmark Hvorhenne i Danmark?

Sydjylland I 29%
Ja, besag MED Kgbenhavn I 24%
SHSEIe Vestjylland I 18
Nordjylland I 7%
Ostjylland NG 13%
Vestsjeelland NG 11%
overnatning Aarhus NN 9%
1 Fyn I 6%
Sydsjeelland I 5%
Nordsjeelland NN 4%
Aalborg I 3%
Bornhoim M 3%
Dstsjeelland WM 2%

Ja, besag
UDEN

6. - Dubefinder dig nu her i Danmark: *f('stam0")* “f('QR').none('1)? '[INT: udpeg pa kort] ' :"* 6.1. -6.1 *f(QR').none('1")? 'Respondent kigger pa kort og udpeger
© 2022 - Side 14 6. Hardu eller forventer du at besgge eller ovematte andre steder i Danmark?; base n= 730 omrader :Kig pa dette kort og veelg omrader”; base n = 217




Rejseadfaerd // Inspiration

Ganske & sgger inspiration til oplevelser, imens de er pa ferie i Danmark
- men iblandt dem, der gear, er scerligt de internetbaserede kilder populcere

Sager inspiration til oplevelser? Hvor?

Sgger pé internettet generelt (google, bing,.. IININIGIGGGNNNENE  84%
Kort/rutekort (fx Google Maps) NN 73%
Hjemmesider for destinationer i Danmark [INENEGEGGEGEENE 42%
VisitDenmarks hjemmeside N 53%
Aviser, kataloger, brochurer og guidebgger NG 45%
Hjemmesider med brugeranmeldelser (fx.. I 42%
Sociale medier NG 35%
Den lokale turistinformation NG 35%
Personalet pa overnatningsstedet [NNEGEGGN 31%
Andre turister [N 20%
Lokal befolkning [N 17%
Apps I 11%
Sager ikke inspiration Sager inspiration Andet I 10%

70%

30%

Q26. Sgger duinspiration til, hvad du kan opleve, Q26.1 Hvorsgger du inspiration til, hvad du kan opleve,
© 2022 - Side 15 imens du er paferie i Danmark?; base n = 730 imens du er péaferie i Danmark: Ja ; base n = 220




Rejseadfzerd // Betydningen af miljevenlige hensyn

Miljgvenlige og bceredygtige hensyn har ikke den store betydning for de fleste turister pd Fyn

Selvom det far en lidt starre betydning i fremtiden, s& er udviklingen relativt begroenset

Hvor stor en betydning miljovenlige og bceredygtige
hensyn har haft for valget af Danmark som rejsemal

1 Slet ikke 36%

17%

N

24%

w

14%

N

5 | meget hgj grad 9%

Q30A. | hvilken grad har miligvenlige og baeredygtige hensyn haft
© 2022 - Side 16  betydning for dit valg af Danmark som rejsemal? (fx transport,
ovematning, forbrug mm) - Uden "Ved ikke / ikke relevant"; base n= 727

Hvor stor en betydning miljovenlige og bceredygtige
hensyn kommer til at have for fremtidige rejsevalg

30%

22%

27%

12%

9%

Q30. Hvis du taenker pa din neeste rejse af typen [Q2]. | hvilken grad forventer du, at
miligvenlige og baeredygtige hensyn far betydning for dine rejsevalg i fremtiden? (fx
destinationsvalg, transport, ovematning, - Uden"Ved ikke/ ikke relevant"; base n = 721




Reason to go




Reason to go // Hvorfor netop Danmark/Fyn?

Turisterne p& Fyn har primecert valgt at holde ferie i Danmark for at slappe af og lade op

Arsager til at holde ferie i Danmark Vedikke/ — Top 2 pa

ikke relevant Fyn
| For at slappe af og lade op I % 20% I i
: Et trygt rejsemal I 7. S S 1) 7 7 Y 2% 87% |
L __ Natur, strand, kyst og_hay _ | — /S Y i S 7% 8%
Gode hygiejneforhold 46% 33% 10% 6% 5% 2% 80%
En venlig og imgdekommende lokalbefolkning I I S 74/ S s = vy 7 2% 78%
Et miljgvenligt rejsemal I} N i |/ S S v S v/ S 4% 66%
For at opleve noget nyt og fa ny inspiration 2% 59%
Vandring og leengere gature i naturen Y. S 7S 7 S -5 7 S o)/ Y/ 2% 59%
Opleve den danske livsstil % % % % 4% 4% 47%
Det lokale byliv og oplevelser 2% 44%
Kultur og kunst og historiske oplevelser/sevaerdigheder IEEY/ Y N /S - 717 2% 38%
For at bes@ge familie og venner/saerlig privat begivenhed 0 3% 28%
Cykling eller cykelferie 2% 25%
Design og arkitektur 9% % % %  ___30% | 3% 25%
Miljgcertificeringer pa overnatningssteder, restauranter, mm. % 2 % % % 5% 22%
Shopping 3% 18%
Forlystelsesparker, badelande og andre attraktioner A7} S )/ S 1) S -/ S 3% 16%
Festival, koncert, events, teater IS IINA 9% 17% 61% 3% 13%
Madoplevelser, spise ude, gastronomi 0 3% 12%
Lystfiskeri i hav eller sg IS/ EES /000 SV Iy i )/ — 3% 9%

m | afggrende grad ™| hgjgrad ™I nogengrad ™| mindre grad ™ Slet ikke

Q22. | hvilken grad er dette arsager til, at du har valgt at holde ferie i Danmark - Uden "Ved ikke"; base n = from 693 to 724
© 2022 - Side 18




Reason to go // Aktiviteter

Naturoplever er i hgjscedet for turisterne pd Fyn, hvor vandet og gdture star gverst pd aktivitetslisten

Aktiviteter, som er foretaget/planlagt pé ferien i Danmark Vedikke/ —Top 2pa

ikke relevant Fyn
o Vaere pa stranden og kysten Yy Y T 4% 0%
Gature pa destinationen og opleve det lokale bymilje 26% 29% 24% 3% 55% !
L. Vandreture, lengere gature  naturen N m—— P o]
Korte cykelture i lokalomradet (til stranden,m bageren, o.lign.) 4% 22%
Spise pa restaurant/ cafe 3% 20%
Lokale madoplevelser pa markeder, i gardbutikker, vejboder 4% 18%
Museer, udstillinger og historiske attraktioner/seveerdigheder 4% 16%
Shoppe 3% 16%
Dagsudflugter pa cykel, herunder laengere cykelture og motionscykling. . I/ NS 5% 16%
Deltage i seerlige lokale aktiviteter pa destinationen Z A 21% 6% 11%
Nationalparker/Unesco verdensarvssteder 6% 10%
Forlystelsesparker, badelande o.lign. attraktioner 4% 9%
Cykling fra sted til sted med overnatning skiftende steder 4% 8%
Lysftfiskeri i hav eller sg BN 4% 7%
Finere gastronomiske madoplevelser WZ/R/ANSE 5% 7%
Festival, koncerter, events og teaterforestillinger 4% 6%
Zoologiske haver, dyreparker, akvarier og botaniske haver 4% 6%

B Meget ofte ®Ofte ®Indimellem En enkeltgang © Aldrig

Q27. Hvorofte har du pa denne rejse foretaget / planlaeggerdu at foretage folgende aktiviteter- Uden "Ved ikke / ikke relevant"; base n = from 685 to 711
© 2022 - Side 19




Reason to go // Inspirationskilder

Generelle internetsggninger har vceret den overskyggende inspirationskilde il
beslutningen om at holde ferie i Danmark

Om specifikke inspirationskilder har haft indflydelse pé beslutningen om at holde ferie i Danmark

Generelle internetsagninger (google, bing, safari, o.lign.)
Kort/rutekort (fx Google Maps)

Tidligere erfaringer med Danmark

Personlige anbefalinger

Hjemmesider for overnatningssteder (fx hotel, feriehusudlejer, camping, mv.)
Online bookingportaler

Hjemmesider for specifikke omrader i Danmark
VisitDenmarks hjemmeside

Sociale medier (Facebook, Instagram, pinterest etc.)
Rejsekataloger

Hjemmesider med brugeranmeldelser (fx TripAdvisor, mv.)
Reklamer i print (fx aviser, magasiner)
Rejsevejledninger (udenrigsministeriet / andre lande)
Nyhedsbreve

Fly-ffeergeselskabers hjemmesider

Blogs

Rejsebureau

Rejseartikler (fx aviser, rejsemagasiner)

Rejseartikler i aviser / magasiner

Videoer (fx YouTube)

Tv-programmer, -serier og film

I 7 6%
I 41%
I ——— 40%
—— 35%
—— 27%
— 26%
—— 25%
I 720%

I 14%

I 13%

I 12%

. 5%

. 5%

. 5%

. 4%

. 4%

. 3%

. 3y

3%

3%

m 2%

Q23. Har felgende inspirationskilder haft indflydelse p&din beslutning om at holde ferie i Danmark: Ja1; base n = 730

© 2022 - Side 20




Tilfredshed




Tilfredshed // Den generelle tilfredshed
De fynske turister er overordnet set tilfredse

Scerligt de danske turisterne er tilfredse; ligesom det er tilfceldet med turisterne uden barn

Tilfredshed med opholdet i Danmark

Turister p& Fyn

4 Tilfreds - 29%

3 Hverken eller I 3%

o
S

2 Utilfreds

1 Meget utilfreds 4%

Q28. Hvortilfreds er du alt-i-alt
med dit ophold i Danmark?
Uden "Ved ikke"; base n = 6683

Q28. Hvortilfreds er du alt-i-alt
© 2022 - Side 22 med dit ophold i Danmark? Uden
"Ved ikke"; basen =739

Udenlandske/danske (pé Fyn)

58% 65%
65% 56%
‘
3%
3%

Med/uden bgrn (pé Fyn)

35%
27%
4%
3%

|
0%

0,
5% 4%

®m Udenlandske turister ® Danske turister ®m Rejsende udenbgrn ™ Rejsende med b

0%
0%

Q28. H\_/ortilfreds er du alt--alt .med dit Q28. Hvortiffreds er du alt-i-alt
ophold i Danmark? Uden "Ved ikke"; base n ophold i Danmark? Uden "Ved
=739 =697 '




Tilfredshed // Net Promoter Score

Turisterne pd& Fyn har en relativt hgj NPS pd 71

Veerd at bemcerke er ogsd, at mere end 9 ud af 10 har svaret 8, 9 eller 10, hvilket er uscedvanligt
Derudover har relativt mange svaret 8 - hvis de blot rykkes én frem p& skalaen (til 9), vil NPS’en stige mcerkbart

Hvor sandsynligt er det, at du vil anbefale dine venner og bekendte at holde ferie i Danmark?

55%
=TT I
|
I IL‘ >
! I
1 | .
Co16% | 20%
! I
0, 1
0% 0% 0% 0% 1% 1% 2% 4% | : l
— — 1
! I
0 - Meget 1 2 3 4 5 6 7 | 8 | 9 10 - Meget
usandsynligt Lo_-—- ; sandsynligt

i NPS (Net Promoter Score) er et mal for kundeloyalitet. Scoren gar fra -100 til +100; og den udregnes det ved at fratrackke andelen af kritikere (dem, der har svaret 0-6) fra andelen
: af ambassaderer (dem, der har svaret 9-10). Ganske enkelt: Jo hojere NPS, desto bedre.

Kritikere Neutrale Ambassadgrer
@ @ @ @ @ @ @ @ @ @
TR ARY NPS=(Q) - ()
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Um“:jffn‘.igt scrdi?,?“gt % Ambassaderer % Kritikere

Q32. Hvorsandsynligt er det, at du vil anbefale dine venner og bekendte at holde ferie i Danmark? - Uden "Ved ikke"; base n = 742
© 2022 - Side 23




Tilfredshed // Net Promoter Score, sammenlignet

Turisterne pa Fyn har en hgj NPS

Scerligt de danske turister og turisterne uden barn troekker den op

Net Promoter Score

Turister pé Fyn

71

Q32. Hvorsandsynligt er det, at du
vil anbefale dine venner og
bekendte at holde ferie i Danmark?
- Kategoriseret; base n = 742

© 2022 - Side 24

Udenlandske/danske (pé Fyn) Med/uden barn (pa Fyn)

76 57 65 75

Danske turister Udenlandske turister Rejsende med barn Rejsende uden bg

Q32. Hvorsandsynligt er det, at du
vil anbefale dine venner og
bekendte at holde ferie i Danmark?
- Kategoriseret; base n = 742

Q32. Hvorsandsynligt er det, at du
vil anbefale dine vennerog
bekendte at holde ferie i Danmark?
- Kategoriseret; base n = 700




Tilfredshed // Lokale "miljeforhold”
Turisterne p& Fyn er generelt tilfredse med de lokale miljgforhold, hvor scerligt destinationens
renlighed samt engagement i at passe pd miljget scorer hgijt

Opfattelse af lokale "miljaforhold” Vedikke/ — Top 2 pd

ikke relevant Fyn
I_____________________________________________________________________________________________________________________j
| Det er en ren destination (ingen skrald, rent vand og luft) 57% 40% B 2% 97% |
! 1
! 1
! 1
\  Det er en destination, som er engageret i at passe pa miljget 40% 46% 12% 8% 86% !
D e e o o o o e o e o o e o e e e e e e e e e e e e e e e | e e e e e e e e i m m  m m  m  m m  m m  m  ————————————— 1
Jeg opfatter generelt destinationen som en miljgvenlig destination 33% 46% 18% 3% 8% 78%
Det et nemt at affaldssortere/komme af med sit affald i offentlige omrader 31% 44% 19% 6%1 6% 75%
Der tages hensyn til miljget og ressourceforbrug pa mit overnatningssted 23% 49% 22% Y 10% 72%
Det er nemt at affaldssortere p4 mit overnatningssted 27% 44% 20% 9% 0 7% 71%
Det er nemt at finde |nformat|oq om miljgvenlige valgmuligheder pa 23% 30% 31% 7%0 17% 62%
destinationen
Det er et bredt udvalg af gkologiske fedevarer og spisesteder 20% 40% 28% 12% 1] 19% 60%
Tttt TTTTTmTTmT e e e e e e e e . - - - - - - - - - o - - - - o - - -~~~ -~--~~-~~~“""""""""UUtTttTttTTomoToos :
. Det er muligt at finde miljgvenlig transport rundt pa destinationen 16% 42% 28% 13% 29 29% 58% !
1

® Meget enig ®Enig ™ Hverken eller ® Uenig ™ Meget uenig

Q31. Hvorenig eller i uenig er du i felgende udsagn om den lokale destination/ omrade du ovematter I? (X) - Uden "Ved ikke"; base n = from 517 to 718
© 2022 - Side 25




Tilfredshed // Lokale "miljeforhold”

Overordnet set scorer turisterne pd Fyn lidt hegjt pd miljgforholdene
- scerligt de udenlandske turister er tilfredse

Andelen af enige og meget enige med udsagn om lokale "miljeforhold” (top 2)

Turister pd Fyn Udenlandske/danske (pé Fyn) Med/uden bgrn (pa Fyn)

skrald, rent vand og luft) 97% 97%
engageret i at passe pa miljget ° 92% 87%
destinationen som en.. . 92% 79%
affaldssortere/lkomme af med... 83% 77%
ressourceforbrug pa mit... 84% 72%
mit overnatningssted ’ 78% 69%
om miljgvenlige... 80% 65%

Det er et bredt udvalg af

60%

l
~
ES
~
o
X

56%

okologiske fgdevarer og..! 61%
Det er muligt at finde miljgvenlig 58% 54% - 61%
transport rundt pa destinationen 76% 57%

Q31. Hvorenig eller i uenig er du i felgende
© 2022 - Side 26 udsagn om den lokale destination/ omrade du
ovematter I? (X) - Top 2; base n=from 517to 718

= Danske turister =™ Udenlandske turister

Q31. Hvorenig eller iuenig erdui  Q31. Hvorenig eller i uen
felgende udsagn om den lokale

B Rejsende med bgrn ® Rejsende uden

felgende udsagn om den |

destination/ omrade du ovematter|? destination/ omrade du ove

rl? (



Tilfredshed // Omrddet
De fynske turister er iscer tilfredse med lokalbefolkningen, serviceniveauet, overnatningsstedet og naturen

Tilfredshed med forskellige forhold i ferieomradet vedikke/ — Top2pa

ikke relevant Fyn

ir Lokalbefolkningens venlighed og im@dekommenhed 44% 51% 4% 2% 95% i
I
i Det generelle serviceniveau 47% 47% 5%1 2% 94% i
I
| Ovematningsstedet 55% 35% 5% 24K 92% i

Strand, kyst og natur 61% 31% 7% T 8% 92%

Pris ift. kvalitet generelt 34% 44% 14% 7% 1] 2% 78%

Det lokal byliv, kultur og atmosfaere 21% 54% 18% 5%19 7% 76%

Information og skiltning om begivenheder, attraktioner og sevaerdigheder 34% 40% 19% 5%2% 9% 74%
L —— s o R A
i Spisesteder, restauranter og madoplevelser 20% 49% 23% 7% 19 6% 69% i
E Fysisk tilgaengelighed til oplevelser i omrédet fx med offentlig transport, veje og stier 27% 41% 19% 10% 3% 18% 68% i
I
i Shoppingmuligheder 16% 51% 21% 10% 2% 9% 67% i

B Meget tilfreds ® Tilfreds ® Hverken eller ® Utilfreds ®Meget utilfreds

Q29. Hvortilfreds er du generelt med omradet, hvor du holder ferie - Uden "Ved ikke"; base n = from 598 to 720
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Tilfredshed // Omradet

Tilfredshed med forskellige forhold fordelt p& udenlandske og danske turister samt turister med og uden bgrn.

Lokalbefolkningens venlighed og
imgdekommenhed

Det generelle serviceniveau
Overmatningsstedet

Strand, kyst og natur

Det lokal byliv, kultur og atmosfaere

Information og skiltning om

begivenheder, attraktioner og...

Attraktioner og seveerdigheder

Spisesteder, restauranter og
madoplevelser

Fysisk tilgeengelighed til oplevelser i

omradet fx med offentlig transport,...

Shoppingmuligheder

Andelen dof tilfredse og meget tilfredse med forskellige forhold i ferieomradet (top 2)

Turister pd Fyn

I 95%
I 94%
I, 92%

Q29. Hvortilfreds er du generelt
© 2022 - Side 28 med omradet, hvordu holder ferie
- Top 2; base n=from 598 to 720

g%

Udenlandske/danske (pé Fyn)

96%
91%

96%
94%

88%

93%

68%
71%

7%
74%

64%
74%

® Danske turister ®Udenlandske turister
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Stikpravens demografisk fordeling

Kon Hojest gennemforte uddannelse

Folkeskole (indtil 10. klasse) [ 5%

Gymnasiel eller erhvervsgymnasial uddannelse [l 4%

Kvinde .
50% Erhvervsfaglig uddannelse [[INEGEGEG 4%
Kort videregaende uddannelse - under 3 ar [ NNNNNEGGEGEG 5%
Mellemlang videregdende uddannelse - under 3- 4 _ 38%
ar
Lang videregdende uddannelse - over 4 ar _ 18%

Ved ikke / gnsker ikke at svare | 0%

Alder
15-29 ar [N
30-39 ar [— 14%
4040 ar . 21% Husstandsindkomst (relativt til andre)
50-59 ar | 20%
60-69 ar | 27%
70+ ar [ 12%

6% 21% 51% 18%

m5Hgjeende ®4 m3 m2 1 Lave ende

B1. Notér ken: B2. Hvorgammel er du? B3. Hvad er din hgjeste gennemfgrte uddannelse? B4. Hvis du teenker pa din husstands samlede
© 2022 - Side 30 ,basen=743 , base n =743 , base n =730 arlige bruttoindkomst, dvs. for skat, hvor pa
indkomstskalaen vil du sa tro, at du befinder
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Forbehold i undersaggelsen

Et ncevnevcerdigt forbehold ved denne undersogelse er, at den
gennemsnitlige tilfredshed og NPS er relativt hgj i
turismeundersagelser som denne. Ferie opfattes nemlig generelt
som noget positivt. Dermed kan den hgje tilfredshed og NPS vcere et
udtryk for, at ferie i sig selv er et positivt emne, og at man i
interviewsituationen fanger folk i en positiv situation.

Alle typer af geester er blevetinterviewet i denne undersggelse. Det
vil sige fra fritidsgcester pa udflugt, besegende hos venner og
familie til egentlige feriegcester. Interviewene er hovedsageligt
gennemfart i bymiljgerne pd feriestederne, og besvarelserne kan
derfor veere pavirket af bymiljgernes kvalitet.

Selvom der er en spredning i indsamlingsperioden samt typen af
feriegcest, er den demografiske fordeling af respondenterne i
undersagelsen ikke ngdvendigvis retvisende for den faktiske
fordeling af gcesterne pd feriestedeti den givne periode.
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Data, metode og statistisk usikkerhed

Dataindsamlingsmetode

| lzbet af 2022 indsamler Wilke, for VisitDanmark, 12.500 personlige interview pd 30
lokationer over hele Danmark (p& campingpladser, feriecentre, lejede feriehuse,
vandrehjem og hoteller). Denne rapport er baseret pd de interview, der i andet og
tredje kvartal er indsamlet p& Fyn.

Malgruppe

Alle personer, som (1) er fyldt 15 é&r, (2) ikke er interviewet af Wilke til samme
formél i samme &r og (3) har haft minimum én overnatning i Danmark. Der er
desuden ikke blevet gennemfart mere end ét interview pr. rejsegruppe.

Antal gennemforte interviews
Personlige interviews i Middelfart, Assens, Faaborg-Midtfyn, Kerteminde, Nyborg,
Odense, Svendborg, Nordfyns og Langeland Kommune, n =743.

Feltperiode
Interviewene er gennemfort i perioden fra d. 1. april til d. 30. september 2022.
Wilke har spredt interviewene ud pd de enkelte dage.

Vejning af data
Data er uvejet.

Statistisk usikkerhed
Med et datagrundlag pd& 743 er den statistiske usikkerhed pd undersegelsen +/-
3,6 procentpoint ved konklusioner pd totalniveau.
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